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Z ickige Männer ,
bockige Frauen?
Medien und mediale I nhalte
reagieren auf Z eiten und ihre Geis ter
und beeinflus sen diese. I m 21.
Jahrhundert wird von einer
Gleichberechtigung der  Geschlechter
in der  wes tl ichen Welt ausgegangen.
Populärkultur  wird oft in einem pos t-
emanzipator ischen und apolitischen
Kontext rez ipier t –  oder  vielleicht
doch nicht?
I n " Unisex  und Geschlechterkl ischee"
kommen Fans  der  Fernsehser ie Ally
McBeal  in qualitativen I nterviews  zu
den Männer -  und Frauenbildern der
S er ie zu Wort. I hre Auss agen werden
vor  dem Hintergrund eines  (pos t- )

feminis tischen Diskur ses  unter sucht und sol len beispielhaft näher  br ingen, wie in  Männer -  und
Frauenköpfen und damit in einem ges el lschaftl ich kulturel l  Unbewuss ten Geschlechter rol len heute
aussehen können.

Z ur  Aut or in :  Karolin Raabe, geboren 1976 in Düsseldor f, S tudium der  Kommunikationswis senschaft,
T heater - , F i lm-  und Fernsehwis sens chaft, Ruhr -Univer s ität Bochum, 2001 Magis tra Ar tium.
Mitarbeit an Forschungsarbeit für  den Lehrs tuhl Publiz is tik und Kommunikationswis senschaft,  Ruhr -
Univers ität Bochum, Arbeitser fahrungen bei Z eitung, Radio, F i lm, Fernsehen und T heater , Volontar iat
bei einer  Multimediaagentur  in New York, sowie T ätigkeit als  freie Autor in.

I n der  R eihe K ommunikat ions f or s chung Akt uell ,  herausgegeben von Prof. Dr .  Franz R. S tuke,
I ns titut für  Medienwis sens chaft der  Ruhr -Univers ität Bochum, s ind bisher  er s chienen:
Ally McB eal - U nis ex und Ges chlecht er klis chee? Aneignung eines  populären Medientextes , Raabe, Karolin (hic)
L aookon im 2 1 . Jahr hunder t  oder  die Neur obiologie der  Äs t het ik , Kreiser , I mke
Aus s agemöglichkeit en w ir t s chaf t s ps ychologis cher  D iagnos t ik am B eis piel  des  F r agebogenver fahr ens  P AM
(Profilanalyse Management und Fachfunktionen), S onnenberg, Hans -Georg
Ver mit t ler  zw is chen Deut s chland und der  ar abis chen W elt  -  Eine explorative S tudie zu S elbs tver s tändnis  und
Arbeitsbedingungen arabischsprachiger  Kor respondeten in Bonn unter  besonderer  Berücks ichtigung der  paläs tinens ischen
Medien, Nazzal, Jamal
Mar kt for s chung via I nt er net , Mönchhalfen, Chr is tof
P r es s ef r eiheit  in  der  T ür kei . Eine Unter suchung zu s taatlichen Eingr iffen in die Kommunikations freiheit am Beispiel der
Z eitungen " Özgür  Gündem"  und " Özgür  Ülke"  , Ates , Kemal
Aus lands kor r es pondent en in  P olen  Nachbar schaftsvermittler  zwischen Rollenver s tändnis  und Arbeits realität, S iemes , Annette
F act s  oder  F ict ion? Eine Kommunikator s tudie zu den Determinanten für  Fakes  im Fernseh-Boulevardmagazin, Morgenthaler , J.

I n Vorbereitung:
" Al les  is t  w it z ig! " ? Eine Gender s tudie zur  " Harald S chmidt-S how" , Rebecca Oes treich
" F achidiot en"  ver s us  " K ult ur muf fel"  Eine vergleichende S tudie zur  kulturellen Kommunikationskonzeption am Beispiel der  1.
Dor tmunder  Museumsnacht, Funke, S onj a
T he I mpact  of  I nt er act ive T elevis ion on S ociet y:  An interdisciplinary view on the social capital per spective, Roseong Park
B r os chür e im Net z? Eine empir ische Unter suchung zur  Nutzung von Potentiale in der  Online-Kommunikation am Beispiel
ös ter reichischer  Aktiengesellschaften, Hoyer , Katj a
" H aut e cult ur e"  für  die Mas s e? Kultur fernsehen in Frankreich zwisc hen Kuns t und Kommerz. Eine qualitative
Kommunikators tudie am Beispiel von ART E France, Brombacher , Mar ia

I n  der  R eihe K ommunikat ion E xt r a von P r of . D r . F r anz  R . S t uke is t  bis her  er s chienen :

Z aunkönige, S tuke, Franz. I n Vorbereitung:  P H OE NI X - das  ganze B i ld, S tuke, Franz R., S arah Weiser  (Hg .)
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