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[German] 210 pp.,  I S BN 3-934453-40-6, Kommunikations for schung Aktuel l , vol. 8, I S S N 1615-  9713,
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I mages  of popular  culture s erve as  a
mir ror  for  unconscious  socio-cultural
patterns  played out in the public
space. I n the T V
ser ies  Al ly McBeal, images  of
masculinity and femininity have
inspired a wor ldwide (pos t- )feminis t
debate concerning the dynamics  of
gender . Based upon the popular ity of
the show, it would seem that Ally
McBeal reflects  the 21s t Century
notion  that equality amongs t  the
sexes  has  been achieved.  I n Unisex
and Gender-Cliché, a broad range of
interviews  were conducted with fans
and devotees  of the s er ies  to help
explain the reas ons  for  Ally McBeal ‘s
global  appeal,  while also revealing
new ways  to interpret images  of
gender . T he discovery of Unisex and

Gender-Cliché is  predicated on how meaning is  formed in a (pos t- )feminis t context and played out,
pr imar ily in Germany and Amer ica, on a pop-cultural canvas .  At the core, the exploration of Unisex
and Gender-Cliché unveil   the unconscious  aspects  of what it means  to be a man or  a woman.

B iogr aphical  Not e:
Karol in Raabe  was  born in Düsseldor f, Germany, and  s tudied communication,  fi lm, televis ion and
theatre at the Ruhr -Univer s ity in Bochum, Germany. S he has  also worked as  a research as s is tant for
numerous  proj ects  at the Department of Communication in the field of media and communications .

T he s er ies  Cont empor ar y Communicat ion S t udies ,  edited by Prof. Dr . F ranz R. S tuke, I ns titute for
Media Res earch at Ruhr -Univers ity Bochum, Germany, compr ises  the fol lowing volumes :
Ally McB eal - U nis ex und Ges chlecht er klis chee? Aneignung eines  populären Medientextes , Raabe, Karolin (hic)
L aookon im 2 1 . Jahr hunder t  oder  die Neur obiologie der  Äs t het ik , Kreiser , I mke
Aus s agemöglichkeit en w ir t s chaf t s ps ychologis cher  D iagnos t ik am B eis piel  des  F r agebogenver fahr ens  P AM
(Profilanalyse Management und Fachfunktionen), S onnenberg, Hans -Georg
Ver mit t ler  zw is chen Deut s chland und der  ar abis chen W elt  -  Eine explorative S tudie zu S elbs tver s tändnis  und
Arbeitsbedingungen arabischsprachiger  Kor respondeten in Bonn unter  besonderer  Berücks ichtigung der  paläs tinens ischen
Medien, Nazzal, Jamal
Mar kt for s chung via I nt er net , Mönchhalfen, Chr is tof
P r es s ef r eiheit  in  der  T ür kei . Eine Unter suchung zu s taatlichen Eingr iffen in die Kommunikations freiheit am Beispiel der
Z eitungen " Özgür  Gündem"  und " Özgür  Ülke"  , Ates , Kemal
Aus lands kor r es pondent en in  P olen  Nachbar schaftsvermittler  zwischen Rollenver s tändnis  und Arbeits realität, S iemes , Annette
F act s  oder  F ict ion? Eine Kommunikator s tudie zu den Determinanten für  Fakes  im Fernseh-Boulevardmagazin, Morgenthaler , J.

For thcoming:
" Al les  is t  w it z ig! " ? Eine Gender s tudie zur  " Harald S chmidt-S how" , Rebecca Oes treich
" F achidiot en"  ver s us  " K ult ur muf fel"  Eine vergleichende S tudie zur  kulturellen Kommunikationskonzeption am Beispiel der  1.
Dor tmunder  Museumsnacht, Funke, S onj a
T he I mpact  of  I nt er act ive T elevis ion on S ociet y:  An interdisciplinary view on the social capital per spective, Roseong Park
B r os chür e im Net z? Eine empir ische Unter suchung zur  Nutzung von Potentiale in der  Online-Kommunikation am Beispiel
ös ter reichischer  Aktiengesellschaften, Hoyer , Katj a
" H aut e cult ur e"  für  die Mas s e? Kultur fernsehen in Frankreich zwisc hen Kuns t und Kommerz. Eine qualitative
Kommunikators tudie am Beispiel von ART E France, Brombacher , Mar ia

T he s er ies  Communicat ion E xt r a, edit ed by P r of . D r . F r anz  R . S t uke compr is es
Z aunkönige, S tuke, Franz. For thcoming:  P H OE NI X - das  ganze B i ld, S tuke, Franz R., S arah Weiser  (Hg .)
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